ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
к проекту постановления Правительства Санкт-Петербурга
«О внесении изменений в постановления Правительства

Санкт-Петербурга от 02.12.2003 № 44, от 25.07.2006 № 904

и дополнительных мерах по упорядочению размещения

рекламы в Санкт-Петербурге»

Проект постановления Правительства Санкт-Петербурга «О внесении изменений в постановления Правительства Санкт-Петербурга от 02.12.2003 № 44, от 25.07.2006 № 904 и дополнительных мерах по упорядочению размещения рекламы в Санкт-Петербурге» (далее – проект) разработан Комитетом по печати и взаимодействию со средствами массовой информации (далее – Комитет)  в связи с необходимостью оптимизации деятельности по размещению рекламы, в том числе социальной, на государственном имуществе Санкт-Петербурга на основе единых требований и стандартов, упорядочения рекламной деятельности в Санкт-Петербурге. 
Полномочиями по заключению договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной собственности Санкт-Петербурга, а также на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена (за исключением недвижимого имущества, закрепленного на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве), а также заключать указанные договоры с победителями торгов от имени          Санкт-Петербурга наделен Комитет.

Согласно части 6 статьи 19 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» (далее – Федеральный закон «О рекламе») в случае, если недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция, закреплено собственником за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, обладающим правом хозяйственного ведения, правом оперативного управления или иным вещным правом на такое недвижимое имущество, при наличии согласия такого собственника и с соблюдением требований, установленных частью 5.1 настоящей статьи (на основе торгов в форме аукциона или конкурса), проводимых органами государственной власти, органами местного самоуправления или уполномоченными ими организациями в соответствии с законодательством Российской Федерации. 
Проектом предлагается реализовать право Санкт-Петербурга как собственника недвижимого имущества, закрепленного за другим лицом на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, предусмотренное частью 6 статьи 19 Федерального закона «О рекламе», путем предоставления полномочия по проведению торгов Комитету. 
В Положение о Комитете по печати и взаимодействию со средствами массовой информации, утвержденное постановлением Правительства Санкт-Петербурга от 02.12.2003 № 44 «О Комитете по печати и взаимодействию со средствами массовой информации», а также в постановление Правительства Санкт-Петербурга от 25.07.2006 № 904 «О выдаче разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций в Санкт-Петербурге и проведении торгов на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в государственной собственности   Санкт-Петербурга, а также на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена» предлагается внесение соответствующих  изменений. 

Одновременно проектом предлагается урегулирование порядка размещения рекламы как на недвижимом, так и на движимом  имуществе, находящемся в государственной собственности Санкт-Петербурга и закрепленном за государственными унитарными предприятиями, учреждениями на праве хозяйственного ведения или праве оперативного управления путем заключения договоров поручения на право заключения и исполнения от их имени договоров на размещение рекламы со специализированной организацией из числа определяемых Комитетом и подведомственных Комитету государственных учреждений       Санкт-Петербурга. 
Следует отметить, положительную практику заключения Санкт-Петербургским государственным унитарным предприятием «Петербургский метрополитен» (далее – ГУП «Петербургский метрополитен») с Санкт-Петербургским государственным унитарным предприятием «Городской центр размещения рекламы» (далее – ГУП «ГЦРР») договора поручения, в соответствии с которым ГУП «ГЦРР» от имени ГУП «Петербургский метрополитен» представлял третьим лицам места для размещения рекламы на объектах движимого и недвижимого имущества, закрепленным за последним на праве хозяйственного ведения, в соответствии с постановлением Правительства Санкт-Петербурга от 01.08.2005 № 1133 «О мерах по упорядочению размещения рекламы в Санкт-Петербурге», что обеспечивало стабильное поступление денежных средств в бюджет Санкт-Петербурга.  
В настоящее время ГУП «ГЦРР» преобразован в Санкт-Петербургское государственное казенное учреждение «Городской центр рекламы и праздничного оформления».     

Также проектом предусмотрено, что при наличии обращений государственных унитарных предприятий, государственных казенных и бюджетных учреждений Санкт-Петербурга Комитету поручается проводить торги  на право заключения договора на размещение рекламы на движимом имуществе, находящемся в государственной собственности Санкт-Петербурга и закрепленном за указанными юридическими лицами на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления или ином вещном праве, со специализированной организацией.  

 Принятие проекта постановления не потребует увеличения расходов бюджета Санкт-Петербурга, а также внесения изменений в иные нормативные правовые акты Санкт-Петербурга, за исключением признания утратившим силу постановления Правительства Санкт-Петербурга от 01.08.2005 № 1133 «О мерах по упорядочению размещения рекламы в Санкт-Петербурге».  
Проект не является особо значимым проектом нормативного акта городского значения. Документ не содержит положений, предусмотренных пунктом 3.1 Порядка проведения оценки регулирующего воздействия в Санкт-Петербурге, утвержденного постановлением Правительства Санкт-Петербурга от 10.04.2014     № 244, и не подлежит процедуре оценки регулирующего воздействия.

Представление медиа-плана к проекту, включая размещение социальной рекламы и проведение пресс-конференций, не требуется.

Председатель Комитета

по печати и взаимодействию 

со средствами массовой информации                                                 С.Г. Серезлеев
